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Ausgangslage

Aktuelle Situation in der Rathausstrasse, 4410 Liestal

Frequenzriickgang
Umsatzverluste

Leerstande von Retail-Flachen

Die aktuelle, durch den Strukturwandel gepragte Situation (Grenznidhe, Onlinehandel, verdander-
tes Einkaufsverhalten, etc.) hat den Stadtrat von Liestal veranlasst, folgenden Auftrag an «Retail
Impulse» zu erteilen:

Definition von konkreten Handlungsfeldern und Massnahmen, welche eine nachhaltige Ent-
wicklung der Rathausstrasse, 4410 Liestal als urbane «Begegnungszone» mit einer hohen
Aufenthaltsqualitat sicherstellen.

Den Auftraggebern war es wichtig, dass sich eine Arbeitsgruppe, bestehend aus Mitgliedern der
Stadt Liestal und der KMU Liestal, gemeinsam Gedanken Uber die kiinftige Ausrichtung der
Rathausstrasse, 4410 Liestal macht und einen gemeinsamen Nenner findet, welcher kiinftige
Entwicklungen aufzeigt.

Als Grundlage stand eine Standort- und Marktanalyse der Firma Wiist & Partner, 8001 Ziirich zur
Verfligung.

http://www.liestal.ch/dl.php/de/569e3cf8cb5fa/Bericht_Rathausstrasse_Liestal Wuest_Partner.pdf
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Projekt-Prozess

Workshops

In sechs Workshops wurde das Thema «Liestal Stedtli 2020» intensiv diskutiert und die daraus
resultierenden «Handlungsfelder» erarbeitet.

Best Practice

Ein Besuch im historischen Stadtchen Stein am Rhein (Grenznahe), verbunden mit einem Ge-
sprach mit der Stadtprasidentin, lieferte wertvolle Inputs und zeigte Moglichkeiten und Chancen
auf, welche in Stein am Rhein bereits genutzt werden.

Infoabend Kino Oris

Rund 110 Unternehmer besuchten am 25. August 2016 einen Informationsanlass, welcher einen
ersten Einblick in die Tatigkeiten der Arbeitsgruppe «Liestal Stedtli 2020» ermdglichte.

Retail-Coaching

Mit 25 Unternehmungen wurden wahrend eines zweistlindigen Besuchs vor Ort Elemente ent-
scheidender Erfolgsfaktoren aufgezeigt und besprochen sowie mogliche Massnahmen definiert.
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Das Stedtli als «Place to be»

Liestal ist eine vitale, prosperierende Kleinstadt.

In den letzten Jahren ist eine Dynamik entstanden, die Liestal zu einem attraktiven Wohn- und
Arbeitsort macht. Sicht- und wahrnehmbar ist etwas in Bewegung geraten. Neue Projekte konn-
ten realisiert oder aufgegleist werden.

Dass Liestal deutlich an Fahrt aufgenommen hat ist wichtig fiir die Standortattraktivitat und
Wettbewerbsfahigkeit Liestals, aber auch fiir die Lebensqualitdt der gesamten Bevélkerung.

Die Rathausstrasse bildet dabei einen zentralen Punkt und ist mit der angrenzenden Altstadt als
Einkaufszentrum und Begegnungsort zu entwickeln.

Im Fokus steht das Ziel, die Rathausstrasse zum «Place to be» zu etablieren und als den wichtig-
sten Einkaufsort im oberen Kantonsteil mit grosser «Strahlenwirkung» zu positionieren.
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Arbeitsgruppe

Lukas Ott Stadtprasident Liestal

Benedikt Minzer Stadtverwalter Liestal

Vreni Blchi Leiterin Zentrumsgruppe KMU Liestal
Michael Bischof Vizeprasident KMU Liestal

Martin Spiess Vizeprasident KMU Liestal

Thomas Bretscher Projektleiter
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Handlungsfelder «Liestal Stedtli 2020»

Es wurden folgende Handlungsfelder definiert:

Stedtli als USP

Authentizitat und Diversifikation

Modernisierung des Service-, Retail- und Gastronomieangebotes
Attraktionen im Stedtli fordern

Verbindung Stedtli - Bahnhof - Stedtli

Mobilitdt und Erreichbarkeit

Rahmenbedingungen fiir den 6ffentlichen Raum

Eigene Unterstilitzungsprozesse

Zudem wurden:

Die Verantwortlichkeiten innerhalb der jeweiligen Handlungsfelder definiert

Prioritaten definiert (A/ B/ C)
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Stedtli als USP

Das aus dem Mittelalter ssammende «Obere Torli» und die Rathausstrasse, mit ihrer histori-
schen Kulisse, sind einmalige Wahrzeichen und dienen als wertvolle Botschafter, um das Stedtli
Liestal als «Place to be» in der Region zu festigen.

Massnahmen Verantwortlich Prioritat

Konzept fiir:

Das «Torli» und die Rathausstrasse als USP der Stadt Stadt Liestal A
Liestal positionieren
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Authentizitat und Diversifikation

Glaubwiirdigkeit in der Wahrnehmung sowie eine standige Ausweitung des attraktiven
Angebotes (lokal / regional / umwelt- und sozialgerecht) machen Liestal zu einem gern
besuchten Aufenthaltsort.

Massnahmen Verantwortlich Prioritat

Infrastrukturarbeiten im Stedtli vor Ladeno6ffnung Stadt Liestal A
beenden (Unterhalt / Pflege / Abfallentsorgung / etc.)

Konzept fiir:

Kostenloses WIFI im Stedtli Stadt Liestal A

Ausbildungs- und Informationsveranstaltungen fir KMU Liestal B
KMU-Mitglieder planen (Jahresplanung)
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Modernisierung des Service-, Retail- und Gastronomieangebotes

Das «Produkt Liestal», bestehend aus unterschiedlichen Service-, Retail- und Gastronomieange-
boten, bildet die Basis der taglichen Frequenzen. Dieses Produkt muss sich als «Kollektiv» ver-
stehen und seinen aktiven Beitrag zur Attraktivitat des Stedtlis leisten.

Massnahmen Verantwortlich Prioritat

Modernisierung und Verjiingung des Angebotes bei KMU Liestal A
den Gastronomie- und Retail-Unternehmern fordern
sowie neue Anbieter fiir Liestal gewinnen

Begleitung im Planungs- und Bewilligungsverfahren Stadt Liestal A
durch Fachleute der Stadt Liestal

Einladende 6ffentliche Sitzgelegenheiten Stadt Liestal A

Erleichterungen im Bewilligungsverfahren Stadt Liestal B

Konzept fiir:

Ausbildungsprogramm KMU Liestal A
«Gastfreundschaft Liestal 2020» fir KMU-Mitglieder
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Attraktionen im Stedtli fordern

«Leben in die Rathausstrasse bringen»

Veranstaltungen bieten Unterhaltung und Erlebnisse und mussen fir Liestal einen «Leucht-
turmeffekt» haben. Gleichzeitig muss zwischen der jeweiligen Veranstaltung und den Retail-Un-
ternehmungen eine Verbindung entstehen.

Massnahmen Verantwortlich Prioritat

Konzept fiir:

Veranstaltungen im Stedtli KMU Liestal B
Definition der Anlasse / Standorte / Kommunikation / Stadt Liestal
Reglementierungen/ ...

360° Vermarktung der «Leuchtturmaktivitaten» KMU Liestal B
Stadt Liestal

Einheitlicher und zeitgerechter Internetauftritt KMU Liestal C
(Liestal / Tourismus / Handel und Gastronomie)
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Verbindung Stedtli - Bahnhof - Stedtli

Eine qualitative Aufwertung der «Allee» als Durchgangs- und Aufenthaltszone ist notwendig, da-
mit diese als Frequenzbringer ihre Aufgabe flirs Stedtli erfiillen kann.

Massnahmen Verantwortlich Prioritat

Konzept fiir:

Verbindung Stedtli - Bahnhof - Stedstli, inkl. Gestaltung Stadt Liestal A
des betroffenen Raumes
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Mobilitat und Erreichbarkeit

Mobilitat betrifft alle Verkehrsarten - Fuss-, Velo-, Auto- und offentlichen Verkehr - sowie den
Betrieb und die laufende Weiterentwicklung eines besucherfreundlichen und kostenbewussten
Systems.

Massnahmen Verantwortlich Prioritat

Beschilderung des offentlichen Raumes fiir alle Stadt Liestal B
Populationen mit «Historische Altstadt»

Verkehrsschilder-Wald im Stedtli auf das Notwendige Stadt Liestal B
reduzieren

Konzept fiir:

Eine zukunftsorientierte Mobilitdt in und um Stadt Liestal A
das Stedtli (z.B. Elektrofahrzeuge)

Ein Parkleitsystem, welches die Besucher von Liestal Stadt Liestal A
zum ndchsten, zentrumsnahen Parkplatz fiihrt

Ein Parking-Konzept, welches die Gastfreundschaft KMU Liestal A
von Liestal unterstitzt
(Harmonisierung der Tarife / Bezahlmaoglichkeiten / ...)
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Rahmenbedingungen fiir den 6ffentlichen Raum

Der 6ffentliche Raum soll im Interesse des Kollektivs optimal genutzt werden und damit
seinen Beitrag fur eine besucherfreundliche Rathausstrasse mit einer hohen Aufenthaltsdauer
leisten.

Massnahmen Verantwortlich Prioritat

Konzept fiir:

Allmend-Verordnung unter Einbezug der betroffenen Stadt Liestal A
Anspruchsgruppen

(Nutzungsbedingungen / Zonen / Mobiliar /
Gebuhren / Gebuhrennutzung / ...)
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Eigene Unterstlitzungsprozesse

Damit eine nachhaltige und professionelle Stedtli-Entwicklung gewahrleistet ist und diese tber
die Grenzen von Liestal hinaus getragen werden kann, benétigt es eine entsprechende zeitge-
madsse Organisation.

Massnahmen Verantwortlich Prioritat

Konzept fiir:

Stedtli-Entwickler KMU Liestal A
(Organisation / Leistungsauftrag / Pflichtenheft /
Finanzierung/ ...)
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Zeithorizonte und Verantwortlichkeiten

Stadt Liestal / KMU Liestal

Zeithorizonte

Zwischenbericht Projektstand April 2017
Zwischenbericht Projektstand Dezember 2017
Abschlussbericht Dezember 2018

Verantwortlichkeiten

Stadt Liestal 12 Teilprojekte, davon 6 Konzeptionen
KMU Liestal 6 Teilprojekte, davon 5 Konzeptionen
Stadt Liestal / KMU Liestal 2 Teilprojekte, davon 2 Konzeptionen
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Koordinations- und Kontrollorgane

Oberstes Organ bildet der «Lenkungsausschuss Liestal Stedtli 2020», welcher sich aus den
Mitgliedern der heutigen Arbeitsgruppe zusammensetzt (siehe Seite 5).

Die Projektsteuerung «Liestal Stedtli 2020» wird durch den Stedtli-Entwickler sichergestellt.
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